UCHWALA
KOMISJI NADZORU FINANSOWEGO
z dnia 22 czerwca 2007 r.

w sprawie skierowania do Komisji Nadzoru Bankowegatanowiska
odnosnie przekazow reklamowych dotycgcych produktow bankowych

Komisja Nadzoru Finansowego,

majgc na wzgidzie w szczegoldo dbalag¢ o  prawidiowe funkcjonowanie rynku
finansowego oraz ochrennwestorow i innych jego uczestnikow, azeakrzestrzeganie regut
uczciwego obrotu

na podstawie art. 11 ust. 1 ustawy z dnia 21 li@306 r. o nadzorze nad rynkiem
finansowym (Dz.U. Nr 157 poz. 1119 Zmpa@m.)

kieruje do Komisji Nadzoru Bankowego ngsijgce stanowisko:

§1

1. Przekaz reklamowy jest statym i amgm elementem komunikacji pogeizy instytucjami
finansowymi, a ich obecnymi i potencjalnymi kliemia Do zadé& organu nadzoru nale
zapewnienie, aby publikowany przez nadzorowane jputginprzekaz reklamowy w sposob
rzetelny wplywat na decyzje konsumenckie jego odidie. Paadanym stanem w tym
obszarze jest, aby przekaz reklamowy ekspmnokrelone zalety lub korzici produktu
finansowego nie pomijat jednoczee informacji, ktére gdyby zostaly ujawnione mday
miec istotny wptyw na decyzgjodbiorcy.

2. Decyzje konsumenckie na rynku finansowym decyzjami relatywnie waymi,
mogacymi istotnie wplywé na przyszt kondycg finansows jednostek i gospodarstw
domowych, std potrzeba chronienia interesu nieprofesjonalnegrestnika rynku tate na
etapie przedkontraktowym.

3. Przekaz reklamowy, ktéry wprowadza wdito do istotnych cech produktu finansowego
niesie w sobie zag#enie uszczerbku dla jednego z podstawowych dlauyfimansowego
dobr jakim jest zaufanie. Dbaid o prawidiowe funkcjonowanie rynku, budew ochrore
zaufania do rynku finansowego oraz ochronazrnyah intereséw uczestnikéw rynku
finansowego skutkowapowinna zwtkszonym zainteresowaniem organow spragygh
nadzér nad poszczegdllnymi sektorami tego rynku dore@towym aspektem dziataléw
nadzorowanych podmiotow.

§2

Monitorujac sytuacg w nadzorowanych przez siebie sektorach rynku, k@mNadzoru
Finansowego odnotowata zintensyfikowane dziataniararketingowe towarzystw funduszy
inwestycyjnych, ktére konkurgj zarbwno pomidzy sol, jak i z innymi instytucjami
finansowymi, w szczegoldoi bankami. Presja konkurencyjna powoduje,reklamodawcy



wzmachniag perswazyjne elementy przekazu, ekspanwyyniki inwestycyjne przedstawiane
w korzystnym dla siebie ¢giu przy jednoczesnym eliminowaniu z przekazu imfacyjnego
tresci wskazugcych na ryzyko inwestycyjne. Tak uksztattowany pezereklamowy rodzi
powazne ryzyko wprowadzenia wdd.

§3

Komisja Nadzoru Finansowego stwierdgaj iz cze$¢ zakwestionowanych praktyk
rynkowych dotyczy wspolnych dziatabankéw i towarzystw funduszy inwestycyjnych
zwraca st do Komisji Nadzoru Bankowego o dokonanie ocenykuwyhankowego w zakresie
standardow przekazu reklamowego publikowanych phzaaki i na rzecz bankéw oraz
podicie dziatah adekwatnych do zidentyfikowanych zaggn.



